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1
BILAN PLAN D’ACTION 2024 

DU COLLECTIF TOURISME HV



Ce qui a été réalisé en 2024 : 

01 UN TRAVAIL COLLECTIF 

Signature  EPCI 
convention de 
mutualisation 

Définition et 
mise en œuvre 

d’une 
organisation 

Mise en place 
d’une équipe de 

pilotage

Elaboration de 
principes de 

fonctionnement 

Création d’outils 
facilitateurs du 

travail en 
collectif 

Rappel de la carte mentale

https://www.mindmeister.com/app/map/3193420384?t=Pj89wta4Uw


01 LES ACTIONS 2024 DU COLLECTIF TOURISME HV
Actions de niveau 1 réalisées



Vers le tableau des actions 2024

01

Photothèque 
partagée

Actions de niveau 2 réalisées Actions de niveau 2 en cours

LES ACTIONS 2024 DU COLLECTIF TOURISME HV



Vers le tableau des actions 2024

01
Actions de niveau 3 réalisées

LES ACTIONS 2024 DU COLLECTIF TOURISME HV



01 PORTER LA MARQUE DE DESTINATION TOURISTIQUE

Intégrer sa charte iconographique sur vos supports digitaux pour
 une communication uniforme et cohérente

Employer des mots clés dans vos textes pour qualifier notre destination 
et créer une visibilité dans les moteurs de recherche

LE KIT DE 
COMMUNICATION

👇
ICI

Porter et se reconnaître en ses valeurs 

Prendre le temps Made in Limousin

Connexion avec la nature

https://www.visitlimousin.com/espacepro/la-marque-limousin-nouveaux-horizons/le-kit-de-communication-de-la-marque/


2
PROJET PLAN D’ACTION 2025 
DU COLLECTIF TOURISME HV



4 axes, 24 actions à déployer de 2024 à 2027 : 

AXE 1 : Travailler sur une élévation qualitative de l’offre 

AXE 2 : Favoriser le développement de démarches touristiques durables
 
AXE 3 : Augmenter la part des 3 marchés étrangers (UK, B, NL) 

AXE 4 : Faciliter l’accès et la compréhension de l’offre touristique

02 RAPPEL : LE PLAN MARKETING est la référence de nos actions



4 sujets à traiter en table ronde : 

Sujet 1 : Faciliter la démarche d’adoption de la marque LIMOUSIN nouveaux horizons

Sujet 2 :  Comment engager les prestataires dans une démarche de tourisme durable ?

Sujet 3 : Quels besoins d’accompagnement pour les prestataires : formats, lieux, sujets… ?

Sujet 4 : Promotion digitale de la destination : sur quelles actions se concentrer, comment ?

02 LE PLAN D’ACTION 2025

PLAN D’ACTION DU COLLECTIF 2025 … provisoire

Vous allez participer à 2 ateliers d’une 1/2 heure chacun

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1MH8gCo265sWlS3LNb408rThuC5ylssoE/edit?usp=drive_link&ouid=111778534122321248236&rtpof=true&sd=true


3
Election de votre représentant 

au conseil d’administration de la 
SPL Terres de Limousin



MERCI POUR
VOTRE ATTENTION


